
 
 
 

 

再度亮相进博会，路易达孚推出全新品牌产品 

 

中国上海，2019 年 11 月 7 日——路易达孚（中国）贸易有限公司（以下简称“路易达孚”）于近日

在上海举办的第二届中国国际进口博览会（以下简称“进博会”）上发布了全新的咖啡品牌“爱咖

啡”和包装食用油品牌“金掌门”，以一条更高效、更透明、更可追溯的价值链，来满足中国客户和

消费者对高品质食品和饮品的需求。 

本届展会，路易达孚的展区面积达到去年的三倍，展出了包括食用油、咖啡、果汁在内的丰富产品

线。其中，高端包装食用油品牌“金掌门”致力于为中国家庭的餐桌提供营养丰富、品质优良的食用

油产品， 以“用咖啡传递爱”为理念的“爱咖啡”品牌则囊括了来自路易达孚全球 12 个咖啡主要产

区的咖啡熟豆、咖啡挂耳包以及时下最新冻干技术支持下的冻干即溶咖啡粉产品。这一系列新品的发

布彰显了路易达孚具有前瞻性的经营战略——成为“全价值链”企业，优化从种植者到终端消费者的

产业链条，提供可靠、可持续和可追溯的优质产品。 

路易达孚集团全球首席执行官麦金涛（Ian McIntosh）表示：“作为一家扎根于中国 40 余年的企业，

我们非常高兴能够参加第二届进博会，这是一个展现我们对中国市场长期承诺的绝佳机会。我们多元

化的业务组合贯穿于从农场到餐桌的整条价值链，这与当今中国消费者不断变化发展的消费需求完美

契合。我们将秉持着企业的共同愿景——在食品和饮品领域开辟一条安全、动态和创新的道路——进

一步投资中国市场，与中国共同成长。” 

 “我们非常荣幸能够在第二届进博会上为中国带来更多体现路易达孚多元化发展成果的增值产品。”

路易达孚集团全球首席运营官安德鲁（Andrea Maserati）补充道，“随着生活质量的提升，中国消费

者对安全、高品质的食品和饮品的关注和需求不断增加，路易达孚凭借 168 年的运营经验和遍布 100

多个国家的全球网络，贯穿整个价值链提供安全、健康和可持续的产品，亲近联结消费者。” 

在 2019 年进博会期间，路易达孚也将进一步深化与中国合作伙伴的合作，达成新的战略合作协议，

共同为中国消费者带来更加丰富的优质产品。 

 “作为在华投资时间最长的外商之一，路易达孚与中国客户和消费者建立了愈来愈密切的联系，我们

为此深感骄傲。”路易达孚全球副总裁、北亚区董事长兼首席执行官周学军表示，“我们渴望继续挖

掘、探索与中国本土企业和利益相关方建立密切合作的机会。” 

作为全球领先的农产品贸易与加工企业，自 1973 年首次开展与中国的棉花贸易以来，路易达孚一直

是在华全球贸易的领军者，也是中国改革开放的参与者和受益者。在未来，路易达孚将继续利用全球

经验，致力于为中国食品行业的安全和可持续的价值链作出贡献。 
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关于路易达孚集团 

路易达孚集团（以下简称“路易达孚”）是全球领先的农产品贸易和加工企业，运用遍布全球的影

响力和广泛的资产网络向全世界的客户和消费者提供安全、有效及可靠的服务，在关键的时间将

恰当的产品供应到正确的地方。我们多元化的业务组合贯穿于从农场到餐桌的全价值链，涉及广

泛的业务平台。自 1851 年以来，我们的业务逐渐壮大，涵盖了谷物油籽、大米、海运、全球市

场、咖啡、棉花、糖和果汁等领域。每年，我们在全球范围内种植、加工和运输约 8000 万吨农

产品,为全球约 5 亿人提供食品和衣物。路易达孚在全球拥有 6 个业务区域，涵盖 8 个业务平台，

在世界 100 多个国家拥有 1.8 万余名员工。欲了解更多信息，请访问 www.ldc.com 并在 Twitter

和 LinkedIn 上关注我们。 
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